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 บทที่ 1 

บทนำ

ความสำคัญและที่มาของปัญหา 

ยางพารานับเป็นพืชที่มีบทบาทสำคัญต่อความเป็นอยู่ของเกษตรกร เนื่องจาก มีผู้ปลูกทั้งประเทศมากกว่า 1 ล้านครอบครัว หรือประมาณ 6 ล้านคน (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2544) สำหรับประเทศไทยมีพื้นที่ปลูกยางพาราประมาณ 12 ล้านไร่ โดยพื้นที่ปลูกยางพารา 10.5 ล้านไร่ อยู่ในภาคใต้ คิดเป็นร้อยละ 90 ที่เหลือ 1.5 ล้านไร่ คิดเป็นร้อยละ 10 อยู่ในภาคตะวันออก และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปัจจุบันประเทศไทยเป็นผู้ผลิตยางพารารายใหญ่ที่สุดในโลก สามารถผลิตยางธรรมชาติได้ปีละประมาณ 2 ล้านตัน ทำรายได้เข้าประเทศในแต่ละปี ไม่น้อยกว่า 97,000 ล้านบาท เป็นลำดับที่ 2 ของพืชที่มีการส่งออกรองจากข้าว (สมพร, 2540ข)


การปลูกยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จะต้องใช้เวลาดูแลสวนยางเป็นเวลาไม่น้อยกว่า 8 ปี จึงจะกรีดได้ ซึ่งความสำเร็จในการปลูกสร้างสวนยาง ขึ้นอยู่กับการดูแลรักษาที่เจ้าของสวนยางควรอยู่ในพื้นที่ตลอดเวลา (อารักษ์ และคณะ, 2535) เนื่องจากประสิทธิภาพการผลิตของเกษตรกร อยู่ในระดับต่ำ เพราะมีการใช้เทคโนโลยีการผลิตด้านการบำรุงรักษาสวนยางน้อยมาก ทำให้ผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่ของเกษตรกรอยู่ในระดับที่ส่งผลให้ต้นทุนในการผลิตอยู่ในระดับสูง และอีกสาเหตุหนึ่งคือ  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือพื้นที่ส่วนใหญ่มีสภาพแห้งแล้ง  หากเกษตรกรไม่เลือกใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสมกับสภาพทรัพยากรที่มีอยู่ในแต่ละพื้นที่ เพื่อลดระยะเวลาก่อนกรีดให้เหลือ 7 ปีครึ่ง ในแหล่งปลูกยางใหม่ก็ยากที่จะประสบผลสำเร็จตามวิชาการที่ได้ศึกษาทดสอบ ความเป็นจริงแล้วเกษตรกรอาจไม่คุ้นเคยกับวิธีการดูแลบำรุงรักษาสวนยาง ทำให้มองเห็นในภาพรวมว่าไม่ได้รับความสำเร็จเท่าที่ควร กล่าวคือขนาดของลำต้นต่ำกว่ามาตรฐานเป็นส่วนใหญ่ จำนวนต้นยางที่เหลืออยู่น้อยเพราะไม่มีการปลูกซ่อมตามกำหนดเวลา สาเหตุสำคัญของปัญหาอีกอย่างหนึ่งคือ เกษตรกรขาดความเอาใจใส่ ปล่อยให้สวนยางมีหญ้าขึ้นรกรุงรัง ไม่มีการล้อมรั้วป้องกันสัตว์เลี้ยงเข้าไปในสวน ต้นยางเสียหายหรือตายได้ ทำให้การใช้ที่ดินไม่คุ้มค่า (คณะกรรมการนโยบายยางธรรมชาติ, 2542) การปลูกยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเริ่มปลูกในระยะแรกที่จังหวัดหนองคาย สุรินทร์ บุรีรัมย์ ตั้งแต่ปี 2521 ในลักษณะของงานทดลองหาความเป็นไปได้ ผลปรากฏว่าต้นยางพาราที่ปลูกมีสภาพการเจริญเติบโตดี จึงมีเกษตรกรรายย่อยปลูกตามมากขึ้นเรื่อย ๆ ตั้งแต่ปี 2527 และนอกจากนี้การปลูกยางพาราของเกษตรกรภายใต้โครงการของส่วนราชการต่าง ๆ นั้น ส่วนใหญ่เริ่มขึ้นในปี 2532 และในปี 2545  ข้อมูลตัวเลขพื้นที่กรีดเพิ่มเป็น  283,875 ไร่ แบ่งเป็นพื้นที่ที่ปลูกโดยเงินทุนของเกษตรกรเองประมาณร้อยละ 10 และร้อยละ 90 เป็นพื้นที่ที่ปลูกภายใต้โครงการช่วยเหลืออย่างใดอย่างหนึ่งของรัฐบาล  ทั้งนี้ส่วนราชการที่รับผิดชอบการปลูกมากที่สุดคือ กรมส่งเสริมการเกษตร มีพื้นที่รับผิดชอบดูแลสวนยางครอบคลุมพื้นที่ 166,550 ไร่ หรือร้อยละ 58.67   รองลงมาคือ สำนักงานกองทุนสงเคราะห์การทำสวนยางดูแลครอบคลุมพื้นที่ 114,231 ไร่ หรือร้อยละ 40.24 และหน่วยงานสุดท้ายคือ สำนักงานปฏิรูปที่ดินเพื่อเกษตรกรรม ดูแลครอบคลุมพื้นที่ 3,094 ไร่ หรือร้อยละ 1.09 (สมพร, 2540ข)   
จังหวัดหนองคาย เป็นจังหวัดที่มีการปลูกยางพารามากที่สุดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยได้เริ่มมีการปลูกยางพาราเป็นอาชีพ ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2529  มีพื้นที่ปลูก 302 ไร่ และเพิ่มขึ้นในปี 2537 เป็น 72,557 ไร่  โดยส่วนใหญ่เป็นพื้นที่ปลูกที่เพิ่มขึ้นโดยการดำเนินงานของกรมส่งเสริมการเกษตร (ชัยณรงค์ และเอนก,  2541ข)  และมีพื้นที่ปลูกเป็น 133,128 ไร่ ในปี 2544   (สำนักงานส่งเสริมการเกษตรภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จังหวัดขอนแก่น,  2545) สำหรับในด้านการผลิตเกษตรกรชาวสวนยางจังหวัดหนองคายนำน้ำยางไปผลิตเป็นยางแผ่นดิบเป็นหลัก โดยเกษตรกรที่เข้าร่วมโครงการเร่งรัดการปลูกยางพาราเพวื่อกระจายรายได้ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จะได้รับการฝึกอบรมหลักสูตรการกรีดยางและการทำยางแผ่นชั้นดี ซึ่งจะทำให้ได้ยางแผ่นที่มีคุณภาพ แต่มีเกษตรกรบางรายที่เพิ่มพื้นที่ปลูกแล้วมีการจ้างแรงงานที่ไม่ผ่านการฝึกอบรมเข้ามากรีดยางในแปลงที่เข้าร่วมโครงการ ทำให้หน้ายางเสียหาย ผลผลิตยางแผ่นไม่มีคุณภาพ ในด้านการตลาด เนื่องจากมีการฝึกอบรมถ่ายทอดความรู้ในด้านการตลาดไม่เพียงพอ เกษตรกรจึงจำหน่ายผลผลิตในรูปยางแผ่นดิบเพียงอย่างเดียว โดยนำยางแผ่นดิบไปจำหน่ายให้แก่พ่อค้าในตลาดทำให้ขาดอำนาจการต่อรองในด้านราคา จากเหตุผลดังกล่าว จึงเห็นควรศึกษาสภาพการผลิตและการตลาดยางแผ่นดิบของเกษตรกรจังหวัดหนองคายที่เข้าร่วมโครงการเร่งรัดการปลูกยางพาราเพื่อกระจายรายได้ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  ซึ่งจะสามารถนำข้อมูลไปปรับใช้ให้ถูกต้องและเหมาะสม  ปฏิบัติได้ถูกต้องตามหลักวิชาการ  ส่งผลดีต่อผลผลิตของเกษตรกรเองและในภาพรวมของประเทศ  เกิดความคุ้มค่าทางเศรษฐกิจ และเป็นแนวทางในการนำไปใช้วางแผนส่งเสริมการดูแลบำรุงรักษาสวนยางพารา การกรีดยาง การผลิตยางแผ่นดิบที่มีคุณภาพ และแนวทางการตลาดของเกษตรกรในพื้นที่อื่น ๆ ต่อไป 

วัตถุประสงค์ของการศึกษา 


1. เพื่อศึกษาสภาพการผลิตยางแผ่นดิบของเกษตรกรจังหวัดหนองคายที่เข้าร่วมโครงการเร่งรัดการปลูกยางพาราเพื่อกระจายรายได้ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  


2. เพื่อศึกษาสภาพการตลาดยางแผ่นดิบของเกษตรกรจังหวัดหนองคายที่เข้าร่วมโครงการเร่งรัดการปลูกยางพาราเพื่อกระจายรายได้ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 


จากการศึกษาครั้งนี้ทำให้ทราบสภาพข้อมูลพื้นฐานของเกษตรกรชาวสวนยาง  ทราบวิธีการ ขั้นตอนการผลิตยางแผ่นดิบ  ขั้นตอน กระบวนการ วิธีการจำหน่ายยางแผ่นดิบ   สามารถนำไปเป็นข้อมูลในการแนะนำวิธีการผลิตยางแผ่นดิบที่ถูกต้องเพื่อให้ได้ยางแผ่นดิบที่มีคุณภาพดี เป็นที่ต้องการของตลาด และสามารถจำหน่ายได้ในราคาสูง 

ขอบเขตการศึกษา 


การศึกษาในครั้งนี้ เป็นการศึกษาเกษตรกรผู้ปลูกยางพาราที่เข้าร่วมโครงการเร่งรัดการปลูกยางพาราเพื่อกระจายรายได้ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ระหว่างปี 2532-2536   ที่ดำเนินการโดย กรมส่งเสริมการเกษตร  ในพื้นที่จังหวัดหนองคาย จำนวน 8 อำเภอ ได้แก่  โพนพิสัย ปากคาด บึงกาฬ เซกา บึงโขงหลง พรเจริญ โซ่พิสัย และศรีวิไล เกษตรกรจำนวน  3,330 ราย  

นิยามศัพท์ 


ในการศึกษาครั้งนี้ ได้กำหนดศัพท์ที่ใช้เพื่อวัตถุประสงค์เฉพาะขึ้น ดังนี้ 

เกษตรกร หมายถึง เกษตรกรผู้ปลูกยางพาราในจังหวัดหนองคาย ที่เข้าร่วมโครงการเร่งรัดการปลูกยางพาราเพื่อกระจายรายได้ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ระหว่างปี 2532-2536 

การเข้าร่วมโครงการ หมายถึง เกษตรกรที่เข้าร่วมโครงการเร่งรัดการปลูกยางพาราเพื่อกระจายรายได้ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ระหว่างปี 2532-2536 

ระดับการศึกษา หมายถึง ระดับการศึกษาสูงสุดของเกษตรกรผู้ให้สัมภาษณ์ ที่ได้รับจากสถาบันการศึกษา 

การฝึกอบรม หมายถึง การที่เกษตรกรได้เข้ารับการฝึกอบรมหลักสูตรการกรีดยางและการทำยางแผ่นจากหน่วยงานราชการ หรือรัฐวิสาหกิจ 

ต้นยางพารา ยางพารา หรือยาง หมายถึง พืชใบเลี้ยงคู่ที่ให้น้ำยาง ที่มีชื่อวิทยาศาสตร์ว่า Hevea  brasiliensis  
การผลิตยางแผ่นดิบ หมายถึง ยางแผ่นที่เกษตรกรนำน้ำยางสดจากสวนมาดำเนินการกรอง ใส่น้ำกรด ปล่อยให้แข็ง นำไปนวด รีดเรียบ รีดดอก ตามกระบวนการผลิต จนนำไปผึ่งหรืออบด้วยไอร้อนจนยางแผ่นแห้ง 

ตะกง หมายถึง ภาชนะอลูมิเนียม  หรือพลาสติกขนาดบรรจุแต่ละตะกง 5 ลิตร สำหรับรองน้ำยางที่ผสมกับน้ำจนน้ำยางแข็งพร้อมที่จะนำไปนวด 

การตลาดยางแผ่นดิบ หมายถึง วิธีการนำยางไปขาย วิธีการขาย สถานที่ขาย และราคายางแผ่นดิบที่เกษตรกรขายได้ 
